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Les jeunes s’endettent toujours plus

D’aprés une enquéte
de VInstitut de recherche

nalisation du mode de. paiement
par cartes de crédit, de débit et
autres leasings en tout genre joue

libre. Les cartes de paiement favo-

‘risent davantage la consomma-

ton: si de maniére générale, un
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= est confortable, mais également .
£ «Acheter aujourd’hui, payer de- dangereux. Contrairement ah la plus l’mportante de leur
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milles. La situation est encore plus Gse dh W;e n ‘; > Cette utilisation de Ia carte, plus
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quatre ne parvient pas 4 régler ses
dettes. L’ampleur du phénomene
est alarmante et pousse les autori-

fatiére  suisse
des services

un rapport & la consommation non
mattrisé. C’est du moins Pune des
conclusions auxquelles aboutit

: ‘ ) c >
tés 4 réagir. Une campagne natio- &’ assainisse- une autre enquéte réalisée en 2003
nale de sensibilisation des jeumes 3  fent dedettes. par la Haute
FPargent sera lancée en novembre Les jeunes, Ecole de tra-
grace 4 Plusminus Basel, associa- catégoriela plus vall social 2

sensible, ne

tion 4 but non lucratif créée no-
tarnment par Caritas, et 4 ]a Fon-
dation Christoph Meran. Le
programume, intitulé MAX .MO-
NEY, rendra notamment les
jeunes attentifs au fait que les
cartes de paiement ne sont pas sy-
nonymes d’argentcomptant. -

Si la publicité omniprésente
pousse 4 la consommation, la ba-

sont pas épargnés. Cest ce que
montre PInstitut de recherches et
émdes des meédias publicitaires
Remp dans une enquéte publi¢e
au début du mois de septembre
sur la corisommation. Le shop-
ping constitue le hobby préféré
des 14-24 ans. 85% d’entre eux
considérent cette activité comme
la plus importante de leur temps

Berne, en col-
laboration
avec TlInstitut
de recherche
GFS. 705
Suisses ont été
interrogés sur
leur compor-
tement
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d’achat. Parmilesjeunes de 18424
ans sondés, 64% ont un probléme,
grave ouléger, pour controler leurs
achats. Les jeunes femmes sont les
plus concernées par ce phénome-
ne. Globalement, les achats com-
pulsifs sont trois fois plus élevés
chez les jeunes adultes jusqu’a 24
ans que chez les personnes plus
4gées. Encore une fois, la carte de
crédit favorise les excés. «Elle faci-
lite Pachat compulsif. Chez les
jeunes 4 risque, elle n’est pas utili-
sée comme un moyen de paie-
ment, mais comme une solution
pour sendetter. Elle permet de fai-
re des achats non planifiés, tant
que Porganisme qui gére les cartes
p’interdit pas la transaction. De
fait, les jeunes avec des dettes utili-
sent leur carte pour s’endetter en-
core davantage», explique Verena
Maag, sociologue et auteure de
P’étude.

Globalement, la chercheuse
montre que prés de la moitié des
consommateurs ayant un rapport
problématique avec leur consom-
mation épuisent leur limite de cré-
dit, contrairement aux consom-
mateurs normaux. Le nombre de
personnes utilisant leur carte de
crédit alors qu’elles n’ont pas suf-
fisamment d’argent est deux fois
plus élevé chez les consommma-
teurs compulsifs. «Posséder une
carte de crédit incite prés d'un
consommateur compulsif sur
deux a effectuer des achats non
prévus, alors que seulement 17%
des consommateurs (nOTImaux»
ont ce méme comportement,
souligne Verena Maag. Entre
1994, date de la premiére enqué-
te, et 2003, la situation a passable-
ment évolué. 4,8% des personnes
interrogées sont dépendantes des
achats compulsifs, soit presque le
double parrapportaily aneufans
(2,5%). D.E.
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